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INTRODUCCIÓN 


01 INTRODUCCIÓN/ ¿QUE ES BIG VAI? 


FAMILIA 
SUERTE AFORTUNADO 


BIG VAI 


¿Qué es? 


Es un negocio de restauración de origen cristiano gue comenzó 
como un emprendimiento familiar vendiendo menús a su con- 
gregación en casa. 


BENDECIDO TRADICIÓN 
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01 INTRODUCCION/ MISIÓN Y VISION 


POSICIONAMIENTO 


Nos posicionamos como un restaurante auténtico y acogedor, especializado en cocina criolla peruana. Nos 
destacamos por ofrecer platos deliciosos, preparados con ingredientes frescos y de alta calidad, en un am- 
biente familiar y cálido. Nos diferenciamos de la competencia al proporcionar una experiencia culinaria 
auténtica y memorable para guienes desean disfrutar de la rica cocina peruana, con un servicio excepcional 


gue crea relaciones duraderas con nuestros clientes. 


SENCILLO: 


Enfatiza la sencillez de la calidad de la comida y servicio, atrayendo a un 
público que valora la honestidad y pureza sin adornos innecesarios. 


AUTÉNTICO 


Big vai destaca la fidelidad a las tradiciones culinarias criollas, atrayendo a 
clientes que buscan una experiencia genuina y auténtica. 


CERCANO 


Construye una relación de confianza y lealtad con los clientes, creando un 
ambiente acogedor y familiar, ideal para quienes buscan sentirse bienve- 
nidos y apreciados. 


TONO DE 
VOZ 


Eltono de voz en un manual define la 
personalidad de la marca, asegura cohe- 
rencia en los mensajes, conecta con la 
audiencia, diferencia la marca y guía la 
comunicación interna y externa. 


OBJETIVOS 


Aumentar las 
reservas en 
linea a través 
de estrate- 
gias de mar- 


keting digital. 


Desarrollar una 


nueva guía de 
estilo visual cohe- 
rente para la 
marca. 


Aumentarel 
número de segui- 
dores en redes 
sociales en un 20% 
en los próximos 
seis meses. 


m 
A 


Incrementar la 


participación 
en sus redes 
sociales en un 
30% dentro de 
los próximos 

tres meses 


Implementar 
un programa de 
referidos para 
clientes habi- 
tuales 
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LOGO Y SIMBOLO 


02 LOGOY SÍMBOLO/ LOGO 


LOGO 


El logotipo de Big Vai captura la esencia de nuestra 
marca, combinando elementos gue simbolizan nues- 
tra pasión por la gastronomia y el servicio de calidad. 


e EL FUEGO 


Representa la calidez de nuestras comidas, prepara- 
das siempre a la temperatura perfecta para deleitar a 
nuestros comensales. Este símbolo de fuego destaca 
nuestra pasión por la cocina y la dedicación a ofrecer 
platos excepcionales. 


El diseño del logotipo debe aplicarse de manera con- 
sistente en todos los materiales de la marca para 
asegurar una identidad visual coherente y efectiva. 
Estas directrices asegurarán que nuestro logotipo no 
solo sea visualmente atractivo, sino que también 
comunique eficazmente la pasión y el compromiso 
de Big Vai con la calidad y el servicio excepcional. 


02 LOGO Y SIMBOLO/ LOGO RESPONSIVE 


BIG 


far 


BIG 


VAT 


BIG 
vai 


Versiön Original Versiön Horizontal Solo Icono Solo Tipografia 


LOGO RESPONSIVE 


Nuestro logo ha sido diseňado para ser completamente res- 
ponsivo, con cuatro versiones distintas para adaptarse a cual- 
guier formato y plataforma. La versión original combina todos 
los elementos visuales de nuestra marca, mientras gue la ver- 
slón vertical optimiza su uso en espacios más estrechos. 


Además, contamos con una versión que incluye solo el icono, perfecta 
para aplicaciones donde se reguiere simplicidad, y otra que utiliza 
únicamente la tipografia de Big Val, ideal para situaciones gue 
demandan un enfogue más minimalista. Estas versiones garantizan 
que nuestra identidad visual se mantenga consistente y efectiva. 


TI 


02 LOGO Y SIMBOLO/ PALIMETRIA 


xd 96 


xd 6 


"BIG _ 
VAT 


F- = 
4 px 


El espacio de res- 
peto equivale a la 
misma altura de 
BIG. 


PLANIMETRIA 


9.6|px 


xd 
4 px 


El espacio entre el 
ícono y Big Vai, es la 
mitad de la altura de 
BIG. 


Nuestra planimetria del logo incluye medidas exactas y márgenes de respeto para asegurar su 
visibilidad y espacio propio. Los márgenes se basan en la altura de la letra principal del logo, 
aplicándose uniformemente alrededor. Estas guías garantizan que el logo se mantenga claro y 
prominente, sin interferencias visuales, en todas sus versiones y aplicaciones, realzando la iden- 


tidad de Big Vai de manera consistente y profesional. 
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02 LOGO Y SÍMBOLO/ NEGATIVO Y POSITIVO 


VERSIONES B&N 


BIG 
Yau 


Ideal para fondos oscuros, mante- 
niendo la claridad y el impacto 
visual. 


BIG 
Yau 


Perfecto para fondos claros, 
destacando la elegancia y simplici- 
dad del diseňo. 


02 LOGO Y SIMBOLO/ USOS INCORRECTOS 


USOS 
INCORRECTOS 


Para asegurar el uso correcto de nuestro logo, es 
importante seguir las siguientes directrices: 


e Colores Originales 


No se permite cambiar los colores originales del 
logotipo. Además, se debe utilizar el suave amarillo 
complementario especificado. 


e Icono 


El icono no debe desenfocarse ni alterarse de ningu- 
na forma. Esto incluye no añadir sombras, efectos o 

cualquier modificación que pueda comprometer su 
integridad visual. 


e Elementos Adicionales 


No se deben agregar elementos adicionales al 
logotipo. Cualquier añadido podría distorsionar la 
identidad de la marca. 


e Tipografía 


No realizar cambios en la tipografía del logotipo. 
Mantener las fuentes originales asegura una cohe- 
rencia en la comunicación visual. 


Estas restricciones garantizan que nuestra identidad 
visual se mantenga consistente y profesional en 
todas las aplicaciones, preservando la percepción y el 
reconocimiento de la marca. 


BIG N 
var > 


No cambiar de color 


BIG N 


No desenfoque 


BIG N 


No elementos extras 


N 


BIG 
Yau 


No mover la tipografia 


03 COLORES DE MARCA/ COLORES PRINCIPALES 


CÓDIGOS DE COLOR 


Hex : #683Cll 

ROB : 104, 60, 17 

CMYK 238%, 68%, 97%, 53% 
Hsb : 29°, 83%, 40% 


Pantone : 1545C 


CÓDIGOS DE COLOR 


Hex - #FEBCOI 

ROB : 254,188, 1 

CMYK 0%, 30%, 95%, 0% 
Hsb : 43% 99%, 99% 


Pantone : 1235C 


La paleta de colores de nuestro logo se compone de un marrón y un amarillo cuidadosamente seleccionados. 
El marrón aporta solidez y calidez, mientras que el amarillo suave destaca y añade un toque vibrante. Juntos, 


estos colores crean un contraste armonioso que resalta la identidad visual de Big Vai de manera efectiva y 
atractiva. 


03 COLORES DE MARCA/ COLOR SECUNDARIOS 


COLORES 
COMPLEMENTARIOS 


Para complementar nuestro logo, utilizamos un suave 
amarillo como único color adicional. Los colores princi- 
pales del logo, en conjunto con este amarillo, crean un 
contraste armonioso y resaltan especialmente en su 
versiön blanca. Esta combinación asegura una identi- 
dad visual coherente y atractiva en todas las aplicacio- 
nes. 


e Amarillo Complementario B | G 
vat 


Utilizar el suave amarillo especificado como el único 
color adicional en el logotipo. 


e Colores Principales 


Mantener los colores principales del logo sin altera- 
ciones para preservar la identidad visual. 


e Contraste 


Asegurarse de aue el amarillo complementario 
destague en conjunto con los colores principales, 
especialmente en fondos blancos, para una aparien- 
cia clara y profesional. 


Estas pautas garantizan gue la identidad visual de 
nuestra marca se mantenga consistente y atractiva, 
reforzando nuestro compromiso con una presentación 
profesional y reconocible en todas las aplicaciones. 


03 COLORES DE MARCA/ COLORES APLICADOS 


COMBINACIÓN 
DE COLORES 


La elección de los colores adecuados y 
su correcta combinación es esencial 
para mantener la identidad visual de 
Big Vai. A continuación, se presentan 
las combinaciones de colores sugeridas 


pa ra diversas aplicacio nes, aseg u rando Marrón + Amarillo Amarrillo + Blanco Negro + Amarillo 
š š á Crear una sensación acogedora Crear una sensación de optimismo y Para captar la atención y transmitir 
cohere ncia y atractivo visual en todos yalegre. claridad en el diseňo. autoridad con un poco de dinamismo. 


los materiales de comunicaciön. 


Marrön + Amarillo claro Marrön + Blanco 
Crear una sensaciön reconfortante y Ofrecer una sensaciön de equilibrio y sofistica- 
amigable, aňadiendo luminosidad. ción en el diseňo. 
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| TIPOGRAFÍA 


03 TIPOGRAFIA 


TIPOGRAFIA 


Para el rediseňo del logotipo y la identidad visual de 
nuestra marca, hemos seleccionado cuidadosamente 


dos tipografias que, en conjunto, refuerzan nuestros 


valores y objetivos de comunicaciön. Aa Bb Cc Dd Ee Ff σο Hh li Jj Kk LI 
me Mm Nn Oo Pp Og Rr Ss Tt Uu Vv Ww 
sn ae Monserrat XX Yy ZZ 


Font-weight: Bold 


Es nuestra elecciön principal para los encabezados y 1 2 3 4 5 6 7 8 9 O 


elementos clave del logotipo. Esta tipografia se 
caracteriza por su claridad y legibilidad, lo que la hace 
ideal para captar la atención del público y transmitir 
una imagen de solidez y confianza. 


e Para Vai 
Tipo de letra: Julietta Messie 
Font-weight: Regular 
Complementa a Monserrat al aportar un toque de 
creatividad y accesibilidad. Esta tipografia mas 


informal y fluida contrasta con la robustez de L Č pd H C HL fi =, LÉ [i NV () 
Monserrat, añadiendo un elemento humano y Aa 2 C Fe A 4 CG A Mn m © 
amigable a nuestra comunicación visual. 

Fr Us Ry Sa TU. V Wu Xe y 


La combinación de Monserrat y Julieta Messie en nues- 
tras comunicaciones asegura un equilibrio visual que / 2 5 4 3 6 7 ó 7 0 
refuerza la identidad de la marca. Estas directrices 

ayudarán a mantener una identidad visual coherente y 

atractiva, reflejando nuestros valores y facilitando la 

conexión con nuestro público. 


TIPOGRÁFICO 


Para Big Vai, esta uniön tipogräfica se 
refleja en todas nuestras comunicacio- 
nes visuales, estableciendo una identi- 
dad fuerte y coherente. 


Encabezados y Títulos 
Utilizar Montserrat para asegurar claridad 
y visibilidad 


Textos Especiales y Citas 

Utilizar Julieta Messie para resaltar la 
personalidad y el estilo único de nuestra 
marca. 


Textos Corporativos 

Se recomienda el uso principal de Raleway 
por su sencillez y armonia con los demas 
elementos. 


Cuerpos de Texto 
Se usa la tiipografía Montserrat por su 
legibilidad y consistencia visual. 


h USO DE MARCA 


05 USO DE MARCA/ LÍNEAS DE MARCA 


LÍNEAS DE MARCA 


Moen Ne ο. 


DELIVERY 


CADA 
PLATO 


DELIVERY 
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05 USO DE MARCA/ LÍNEAS DE MARCA 


S \ F SABORES QUE 
DELICIAS ALAN ENAMORAN 


LÍNEAS DE MARCA 
2 


4 


05 USO DE MARCA/ LINEAS DE COMUNICACIÓN 


LÍNEAS DE COMUNICACIÓN 


SABOR 


CRIOVLO 


DELIVERY 
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05 USO DE MARCA/ LÍNEAS DE COMUNICACIÓN 


